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Interni analyza

Z historie komunikace Oteviené spolecnosti

1999: provoz internetového centra pro digitdlni vzdélavani NNO (puvodni zaméreni na
podporu pripojeni NNO k internetu, tvorbu webovych stranek a online komunikaci)

2010: zdsadni zmény v komunikaci - nastup socialnich siti
2010 zalozen Youtube kanal, pIni funkci vefejného archivu videi (100) /funguje jako

externi zdroj pro socialni site, pozdéji jsou videa publikovana autonomné na
socidlnich sitich z dlivodu vétSiho dosahu

2010 zalozen Facebook — nepravidelné sdileni externich odkaz(,
2013/14- ucelené kampané (Roma Spirit, Otevieno X Zavreno)

+ pravidelny obsah: fotografie, pozvanky na akce, informacni prispevky
nejvyssi interakce sledujicich maji fotografie z osobniho Zivota tymu
2016 a 2017 - nejvySsi mira engagementu v letech

2018 — zmény algoritm0 - silny poklesu engagementu

2019 prevazne akcentovana genderova témata

2022 vzestup ucelenych kampani: Genderman a Posilovna sebe(védomi)
Vlastni grafické vizualy a identity; kreativni elementy
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Interni analyza

2019 Aktivace profilu na Instagramu, zpocatku nizka aktivita
2022 Vyznamny ndrUst interakci v roce

Kampané Genderman a Posilovna sebe(vedomi)

NarUst sledujicich a interakci

Vyuziti vizudlné atraktivniho obsahu a interaktivnich prvkl pro zapojeni followerd
Napriklad ankety a Instagram animované Stories

Nejvyssi engagement videa typu Reels (vyuzivano na pozvanky na akce)

NarUst sledujicich pfi collab pfispévcich (spoluprdce Forum 50%, A studio Rubin, Hlas
proti nasili)

Sdileni piispévk( ve Stories Ceska zenské lobby, Gender a véda aj.

2020 Twitter - nejméné vyuzivana platforma

Primarni ucel: zaradit se mezi stakeholdery
Obsah sdileni casto duplikuje facebook
Minimalni interakce sledujicich
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Medialne uspesné projekty - priklady

Projekt/iniciativa Genderman se postupné od roku 2017 transformoval v
celoro¢ni kampan slozenou z dil¢ich aktivit v rdmci nékolika projekta.
Zahrnuje poradani diskuzi, velkoformatové vystavy ve verejném prostoru,
Divadelni pfedstaveni (2 vzniklé inscenace - Kazda treti Zzena 12/23,;
Istanbulska umluva 1/24 + vyuziti metody divadla utlacovanych 5/23),
realizaci spotl, kampani na socidlnich sitich, sbér nominaci na cenu
Genderman, slavnostni predavani ocenéni (v roce 2022 v Senatu CR)...

Posilovna sebe(védomi) projekt realizovany ve spolupréci s Forum 50 %
zamereny na mladé zeny od 18 do 30 let (na 80 ucastnic, které prispéeli k
Sifeni kampané ale v ramci projektu se také posilily jejich obCanské postoje)

Dalsi medializované projekty: Roma Spirit, Otevieno x Zavieno (do roku 2017) Mapa kriminality,
Mapa exekuci,
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Zkusenosti a spoluprace

Kampan - Budmefer.cz (s Nesehnuti)

Projekt ,Jak na rovnost v odménovani aneb pozor na nezamyslené dlsledky“ odstrariovani genderové
diskriminace na trhu prace (kulaté stoly, sit zaméstnavateld, pfibéhy, publikace Genderové nerovnosti v
odménovani, Den za rovné prijmy (2017?-2019)

Kampan Kdo to tady ridi
Projekt ,Bereme Zeny na palubu” — zastoupeni zen ve vedeni podnikl se statnim a verejnym podilem
(genderova mapa, infografiky (datova zurnalistika), snidané s firmami

Partnerska spoluprace:
NNO: Byznys pro spolecnost, Nesehnuti, Forum 50%, Likestillingssenteret

Akademické instituce: Narodohospodafsky tstav AV CR CERGE El, Sociologicky Gstav AV CR,

Odborna spoluprace: Genderové audity

Masarykova univerzita (Pfirodov&dnd, Farmaceutickd fakulta), Ceska geologicka sluzba, Orlen UniCRE, dalsi
spoluprace VSUP, AVU

Instituce: Ceska informacni kancelat OSN, Zastoupeni Evropské komise

Clenstvi:/ G¢ast na préci v poradnich orgdnech: Cesk& zenské lobby, Rada vlady rovnosti zen a muzd, Rada

vlady pro udrzitelny rozvoj,
Rl Financovano MP! (
L Evropskou unii SV

Vice projektd podporenych Evropskou unii na www.mapaprojektu.cz



Externi analyza

Terminy/klicova slova v komunikaci:

rovnost Zzen a muzli vs genderova rovnost

e rostoucivyznam — pojem gender se objevuje stale vic navzdory kulturnimu
odporu

* NNO se vénuji genderovym otazkam, kampane proti sexismu
» vladni politiky fesSi rovnost Zzen a muz(

Komunikace genderovych témat v CR

* Mainstreamoveé nejviditelnéjsi Konsent (teens, kampanée Chce to souhlas,
Respekt je sexy, Respekt az na pldu, Obtézovani do MHD nepatfi, ani nikam
jinam)

* Hlas proti nasili,

— Rozmanité nastroje komunikace: focus na konkrétni téma (souhlas, nasili,
politika...) socialni sité, kvalitni grafika
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Inspirace, dalsi subjekty

Myslenkova vychodiska ze zahranici:

Zahranicni inspirace - vysoka viditelnost témat, Siroky spoleCensky a kulturni kontext

Bob Pease, Recreating men - iniciacni kniha

NOMAS (nomas.org) - National Organization of Men agains Sexism - uplathovani kritického
mysleni o predstavdch o muzstvi, emancipace muzu, profeministicky pfistup k muzim
HeForShe kampan 2014, UN Women - Cesky pfispévek Genderman

Priklady dalsich organizaci/projektu

* Liga otevienych muzu - dospéli, zdravé vztahy v roding, sebepéce muzl, zvladani agresivity...) -
aktivni na FB

* Nesehnuti - kampan anticena Sexistické prasatecko 2010-20) - silné zastoupeni v medialni
prostoru

* Branky, body, kokoti - prvni satiricky online serial, Kokoti na nedéli
* Duo docentky — stand up
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Externi analyza

Zaveér analyzy — uspésné postupy

- strategické vyuziti socialnich siti, vizualné atraktivni obsah, jednoduchy jazyk
pfizpusobeny mladym lidem (viz Konsent)

- vyuziti kontroverze (anticena) kombinace vzdélavacich a zabavnych prvku (viz
Nesehnuti, Sexistické prasatecko)

- dobfre funguiji videa, on line obsah (viz Kokoti, stand up, slam poetry..)

- ddraz na zapojeni muzu, vyuziti zndmych osobnosti zvysuje dopad (HeForSHe)

- vyuziti kreativnich a jednotnych hashtag(

Klicem k uspéchu je
 Dlouhodobada strategie postavena na uspéesnych prvcich
» Aktivni pribéznd spoluprdce s médii, verejnosti a dalsimi stakeholdery
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Obecné cile PR strategie

komunikovat strategicka sdeleni organizace
tematizovat hlavni oblasti naseho strategickeho planu

vizibilita a dobré jméno Otevrene spolecnosti
schopnost oslovovat cilove skupiny

- Pusobime v dynamickém prostredi, ve kterém je potreba dbdt
na neustaly vyvoj verejného diskurzu v oblasti rovnosti Zzen a
muzu

- Strategicka sdeleni je treba formulovat tak, aby podporovaly nase poslani
a reagovaly na pripadné zmeny diskurzu
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Strategicka sdéleni

*  muZi jsou zodpovédni za rovnost Zen a muzu, nebot stdle maji vétsinu v rozhodovacich pozicich
* rovnost je podminka demokracie/demokracie podminka rovnosti

rovnost Zzen a muzu je zékladni hodnota Evropského prostoru

jaké jsou koreny nerovnosti (gender, moc a nasili)

zviditelnovani problemati¢nosti stereotypnich a predsudecnych predstav o muzstvi

* podpora prodemokratickych postojl a jednani muz( vedoucich k rovnosti

dilci cile:
— zviditelnovat Uuspéchy v oblasti systémovych zmén a opatreni
— zviditelnovat pozitivni pfiklady (gendermani, ambasadofi rovnosti spolupracovnici/ce...)
— pozitivni obraz Oteviené spolecCnosti jako kliCcového aktéra v oblasti genderové rovnosti.

spoluprace s dalSimi subjekty i jednotlivci na dil¢ich kampanich prfispiva k jejich uspéchu

MM Financovano MP) (
SV

* * s
0 LI Evropskou unii

Vice projektd podporenych Evropskou unii na www.mapaprojektu.cz



Formy sdéleni

Vytvareni pravidelného vlastniho obsahu pro socialni site, ktery interaktivhé zapojuje sledujici
- info o vlastnich akcich
- infografiky vytvorené in house navazujici na cile PR
- info o aktivitach ¢len(l tymu (napf. verejna vystoupeni....)
- info o zivoté kancelare

vyhledavani a sdileni externiho obsahu partnerd a spolupracujicich organizaci
- sdileni obsahu s komentarem
- zpracovani externiho obsahu/aktualit do vlastnich stories

Ziskavani a udrzovani zdrojl pro projekty a kampané
Vyhledavani prilezitosti pro fundraising

zpracovani komunikace novych témat (klima a feminismus, manosféra)
— Vytvoreni kampani pro socidlni site, otevirani tématu, osveta

« dusledné pouzivani grafického manudlu organizace
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Ukoly PR managera

Pribéznd komunikace, udrzovani kontaktll se spolupracovniky a
klicovymi stakeholdery:

Ucastnici nasich aktivit a projektl (kampar genderman — ocenéni,
ucastnici debat...)

novinari/ky

HR a manazeri, zastupci byznysu

verejne cinné osoby

zastupci a zastupkyné spolupracujicich instituci apod. (akademickych
instituci, Gradd, NNO..)

Rozsitfeni grafického manudlu: zapracovani faceliftu loga do materiald,
info Sablony z Canvy, tvorba vizualu ke kampanim
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Cilové skupiny a principy komunikace

Cilové skupiny

e  Primarni cilova skupina - verejné cCinné osoby a osoby v rozhodovacich pozicich, které mohou
inspirovat Ci ovlivnit, jak verejnost, tak skuteCné systémové zmeény, dale zastupci spolupracujicich
NNO, instituci, odbornici, akademici a akademicky.

-  Sekundarni cilova skupina — verejnost se zajmem o téma Ci neutralnimi nazory, aktivni ob¢ané
(novinari a novinarky - informuji verejnost, zapojeni do dialogu), zaméstnavatelé (akademicka obec,
instituce...), mladi dospéli: zajem o rovnost, nizka politicka participace

Principy komunikacni strategie

e Vychazime z Ustavy CR a Listiny zakladnich prav a svobod, které zaruluji rovnost v distojnosti,
pravech, pred zakonem a nediskriminaci bez ohledu na pohlavi, rasu, viru ¢i jiné postaveni. Zarucuji
rovny pristup k povolanim, vzdélani a verejnym funkcim, pricemz tyto principy jsou zakladem
demokratického pravniho statu.

 Kargumentaci pouzivame vyzkumy, statistiky, fakta, data, akademicka zjisténi
* Uprednostiiujeme pozitivni zpravy, eliminujeme shaming
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Priklad kampané/tematizace

Genderman - prubéznd kampan
* Klicova sdélent:
®* rovnost zen a muzl je véci nikoli pouze zen ale i muzu (posilovani zodpovédnosti muzd za
genderovou rovnost a informovanosti)
®* nerovnosti Zen a muzd jsou pfi¢inou genderové podminéného nasili
e Aktivity:
Udileni ceny Genderman roku
* Organizace diskuznich akci
* kulaté stoly za Ucasti zastupcl verejné a statni spravy
* Tematicka videa, ankety a dotazniky
* Velkoformatova vystava ve verejném prostoru
* vyuziti uméleckych projekti ke komunikaci tématu (divadelni predstaveni A Studio Rubin)
* Vydani a Siteni publikace 10 let iniciativy Genderman
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Priklad nové kampané/tematizace

Klimaticky feminismus (pracovni nazev)
Klicova sdéleni:
®* informovat o genderovém rozmeéru green dealu a zmeény klimatu

®* na zakladé monitoringu informovat o rozdilnych dopadech klima zmén a dekarbonizace na zeny
a muze

®* propagovat pfiklady dobré praxe eliminace negativnich dopad( dekarbonizace s ohledem na
zeny

* Aktivity:
online kampan

*  kulaty stl
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Nastroje komunikace

Oteviend spolec¢nost bude v kampanich vyuzivat Siroké spektrum komunikac¢nich kanald,
zejména socialni sité:

* Soucasné vyuzivané nastroje:

* Youtube (archivace videi)

* Facebook,

* |nstagram,

* twitter (X),

* tel, adresné e-maily, specifické akce, formalni a neformalni setkavani

* Nové nastroje:

* revitalizovany LinkedIn,

* Threads

Charakteru jednotlivych platforem jsou pfizpisobovany formy sdéleni i obsahy.
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Vyhodnocovani

* Uspésnost PR aktivit je vyhodnocovana:

®* primarné dosahem (u socialnich sitich), medialnimi
ohlasy, cetnosti verejnych odbornych vystoupeni
Clenu/Clenek tymu, dle zapojeni a miry spoluprace s
dalsimu subjekty, ohlasy/pfipadneée cilenym dotaznikem
pro primarni cilovou skupinu

* sekundarneé klicova sdéleni v kontextu statistik,
vyzkumu verejného minéni, zavedenych opatreni,
charakteru verejné debaty

w C



PROJEKT

Oteviena spoleé¢nost Zen a muzu

je financovan Evropskou unii.

Cilem projektu je Cinnost NNO Oteviena spolecnost, o.p.s. stabilizovat na strategické, komunikacni, evaluacni, financni, advokacni a znalostni roviné tak ze posilime
kompetence nasich zaméstnancli a zaméstnankyn.

Financovano
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